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REGULAMIN PROGRAMU LOJALNOSCIOWEGO
»KARTA RABATOWA ADMIT”

Organizatorem niniejszego programu lojalno$ciowego jest spotka ADMIT spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscig spotka komandytowa, z siedzibg w Goérkach Wielkich (43-436), ul. Stary Dwor 16,
wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez VIII Wydziat
Gospodarczy Sadu Rejonowego w Bielsku Bialej pod numerem KRS nr 0000736727 , NIP: 5481398489
REGON: 070729502 zwana w dalszej cze$ci regulaminu ,, ADMIT”.

Kontakt z ADMIT uzyska¢ mozna:

-pod numerem telefonu: 338519000

e-mailem: marketing@admit.pl;

pod adresem: ul. Stary Dwor 16, 43-436 Gorki Wielkie;
fax: 338519002;
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§1

DEFINICJE
Formularz — formularz zgloszeniowy dostepny w Sklepie, ktorego wypetnienie jest niezbgdne celem
zgloszenia uczestnictwa w Programie.
Karta — opatrzona indywidualnym numerem i kodem kreskowym karta lojalnosciowa przekazana
uczestnikowi do uzywania, w celu mozliwosci uczestniczenia w Programie.
Katalog — katalog nagrod tj. Prezentow i Rabatow dostepnych dla Uczestnikéw w zamian za uzyskane
punkty. Katalog zamieszczony jest na stronie internetowej Admit w zakladce ,,Karta Rabatowa Admit”
oraz w formie papierowej w Sklepie.
Konto — oznacza indywidualne konto uczestnika w systemie informatycznym Admit, do ktérego
przypisana jest Karta.
Nagroda- Prezent lub Rabat;
Program — program lojalnosciowy ,,Karta Rabatowa Admit” organizowany przez Admit na podstawie
niniejszego Regulaminu;
Prezent- rzecz otrzymana przez Uczestnika w zamian za zgromadzone na Karcie punkty;
Rabat- znizka mozliwa do wykorzystania przy zakupie towardéw, uzyskana przez Uczestnika w zamian
za okreslong w Katalogu liczbe Punktow;
Punkty — punkty zapisywane na indywidualnym koncie powigzanym z karta, przyznawane zgodnie z
postanowieniami niniejszego Regulaminu za zakupy dokonywane przez Uczestnika,
Regulamin — oznacza niniejszy regulamin programu lojalnosciowego “Karta Rabatowa Admit”.
Sklep — oznacza autoryzowany stacjonarny sklep Admit,
Uczestnik - osoba fizyczna, ktéra wyrazita zgod¢ na uczestnictwo w programie lojalnoSciowym,
spelniajgca warunki uczestnictwa okreslone w niniejszym Regulaminie,
Zakup — zawarcie umowy sprzedazy towaréw oferowanych w Sklepie, objetej jednym paragonem
fiskalnym lub jedng fakturag VAT. Zakup uwazany jest za dokonany w momencie zaplaty ceny w formie
gotowkowej lub bezgotowkowe;.



§2
POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem Programu jest Admit.

Program realizowany jest tylko 1 wytgcznie na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, poczawszy od dnia

14.09.2018 r.

3. Regulamin okresla warunki i zasady uczestnictwa w Programie oraz zasady korzystania z przyznanej
Uczestnikowi Karty. Wyrazenie zgody na uczestnictwo w Programie jest rOwnoznaczne z akceptacja
niniejszego Regulaminu przez osobe przystepujacg do Programu

4. Celem Programu, jest aby zakup towaréw i ushug, znajdujacych si¢ w ofercie Sklepu, byt potaczony z
przyznawaniem Uczestnikom punktow, dzieki ktorym mogliby oni korzysta¢ ze specjalnie
przygotowanych dla nich ofert promocyjnych, na zasadach okreslonych w Regulaminie.

5. Celem Programu jest takze promocja i reklama marki Admit oraz wszelkich towaréw oferowanych
przez ta spotke.

6. Uczestnikami Programu mogg by¢ tylko i wylacznie pelnoletnie osoby fizyczne, posiadajace peing
zdolno$¢ do czynnosci prawnych, ktore posiadajg adres do dorgczen na terytorium Rzeczypospolitej
Polskie;j.

7. Uczestnictwo w Programie jest dobrowolne i bezptatne. Do programu mozna przystagpi¢ w kazdym
czasie jego trwania.

8.  Wyrazenie zgody na uczestnictwo w Programie nastepuje poprzez wypehienie i podpisanie przez osobe
wyrazajaca cheé zostania Uczestnikiem Formularza dostepnego w Sklepie Admit.

9. Dana osoba fizyczna, z zastrzezeniem ust. 10 moze tylko jeden raz przystapi¢ do Programu.

10. Zakaz wielkokrotnego uczestnictwa w Programie danej osoby, nie dotyczy sytuacji gdy dana osoba
zrezygnowala z uczestnictwa w Programie, a nast¢pnie przystapita do niego ponownie otrzymujac nowg
Karte.

11. Brak dokonania aktualizacji danych wskazanych w Formularzu w tym numeru telefonu, obcigza

Uczestnika. Do czasu ich aktualizacji przez Uczestnika, wszelka komunikacja lub korespondencja

bedzie kierowana do Uczestnika wedtug dotychczasowych danych zgloszonych przez niego.
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§3
ZASADY UCZESTNICTWA W PROGRAMIE ORAZ ZGLOSZENIE WOLI UCZESTNICTWA

1. Warunkiem przystapienia do Programu jest wyrazenie przez osobe¢ fizyczna (speiniajaca warunki
uczestnictwa okreSlone w § 2 ust. 6 ) woli uczestnictwa w Programie poprzez wypelnienie 1
wlasnoreczne podpisanie Formularza oraz ztozenie go w dowolnym Sklepie.

2. Formularze do wypehienia udostepniajg pracownicy Sklepu.

W momencie zlozenia w Sklepie wypetionego i podpisanego wlasnorecznie Formularza osoba, ktorej

dotyczy dany formularz staje si¢ Uczestnikiem.

4.  Pracownik Sklepu obierajacy Formularz, wydaj¢ uczestnikowi Karte.

5. Karta staje si¢ aktywna w momencie wydania jej Uczestnikowi. Z momentem aktywacji Karty, w
systemie informatycznym Admit zostaje utworzone konto Uczestnika, na ktorym zapisane zostaja
informacj¢ wskazane w Formularzu oraz punkty zbierane przez Uczestnika za zakupy.

6. O aktywacji Karty, uczestnik otrzyma powiadomienie na wskazany w Formularzu numer telefonu w
postaci wiadomosci SMS.

7. Informacje dotyczace Programu bedg przekazywane Uczestnikom za pomocg komunikatow na stronie
www.admit.pl, lub przesytane na adres korespondencyjny, w formie elektronicznej (w tym: poczty e-
mail) lub na numer telefonu podany w Formularzu.
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§4
KARTA LOJALNOSCIOWA

1. Karta stanowi no$nik stuzacy identyfikacji Uczestnika w Programie, a takze umozliwia przypisanie
punktow uzyskanych przez Uczestnika za Zakupy do jego Konta.

2. Kazda Karta posiada indywidulny numer 1 jest przypisana do Konta danego Uczestnika.

Uczestnik nie moze posiada¢ wigcej niz jednej Karty.

4. Wydana Uczestnikowi Karta stanowi wtasnos¢ Admit.

(98]
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Karta nie jest instrumentem platniczym a w szczego6lnosci nie jest kartg ptatnicza takg jak m.in. karta
kredytowa, debetowa.
Karta traci waznosci:

a) zchwilg zablokowania jej przez Admit;
b) zchwilg dojécia do Admit o§wiadczenia Uczestnika o rezygnacji z udzialu w Programie;
Karta moze by¢ uzywana tylko przez Uczestnika, ktoremu zostata ona wydana.

Domniemuje si¢, iz osoba przedstawiajgca Karte do uzycia jest osobg uprawniong do postugiwania si¢
nig z zastrzezeniem ust. 9.

Dopuszcza si¢ mozliwos$¢ weryfikacji przez pracownikow w Sklepie, iz posiadacz Karty pragnacy jej
uzy¢ jest Uzytkownikiem. Weryfikacja moze nastapi¢ np. poprzez zlozenie stosownego oswiadczenia
opatrzonego podpisem osoby przedstawiajacej Karte do uzycia.

W przypadku utraty Karty z przyczyn losowych np. kradziezy, Uczestnik obowigzany jest
poinformowac o tym fakcie niezwlocznie Admit. Z chwilg otrzymania takiej informacji, Admit blokuje
dotychczasowg kart¢ Uczestnika, natomiast w Sklepie moze zosta¢ Uczestnikowi wydana nowa Karta.
Dotychczas zgromadzone przez Uczestnika punkty zostang przypisane do nowo wydanej Karty.

W przypadku, gdy Uczestnik nie zglosi si¢ do Sklepu po odbiér nowej Karty w terminie 3 miesigcy od
daty poinformowania Admit o utracie karty, wowczas uznaj¢ sie, iz ztozyt on z ostatnim dniem uptywu
terminu do jej odbioru o$wiadczenie o wypowiedzeniu uczestnictwa w Programie. § 7 stosuje si¢
odpowiednio.

§5
ZASADY PRZYZNAWANIA PUNKTOW

Uczestnik z zastrzezeniem ust. ponizej za kazdy Zakup dokonany w Sklepie, otrzymuje punkty w ilosci
stanowigcej rownowartos¢ dokonanych zakupdw 1 ustug, przy przeliczeniu, ze kazde pelne wydane 17
zloty rowna si¢ 0,5 punkta.

Uczestnik otrzymuje punkty jedynie w przypadku gdy w momencie Zakupu przypisana do jego Konta
Karta jest wazna.

W celu otrzymania punktéw Uczestnik powinien pracownikowi w Sklepie przed zaplata za towary lub
ustugi przedstawi¢ Karte celem dopisania punktow na Koncie. Po poprawnym odczycie Karty przez
terminal, punkty zostang automatycznie dodane do Konta w czasie do 1 dnia od dokonania Zakupu.
Jesli Uczestnik nie okaze swojej Karty podczas Zakupu, przed zakonczeniem transakcji, czyli przed
wydrukowaniem dowodu zakupu, punkty nie zostanga przyznane. Punkty nie sa przyznawane na
podstawie dowodu zakupu po jego dokonaniu (po wydrukowaniu paragonu lub innego dowodu
zakupu).

Punkty sa przyznawane tylko w przypadku dokonania przez Uczestnika petnej zaptaty za Zakupy na
miejscu w Sklepie. W jakiejkolwiek formie zaréwno gotowkowej jak 1 bezgotowkowe;.

Punkty nie sg przyznawane za tg czgs¢ Zakupu Uczestnika, ktora byla realizowana z wykorzystaniem
Rabatu.

Przyznane Punkty sg zapisywane na Koncie Uczestnika .

Uczestnik moze wykorzysta¢ przyznane Punkty jedynie na zasadach okreslonych w niniejszym
Regulaminie.

Uczestnik otrzymuje informacj¢ o ilosci zgromadzonych punktéw, niezwlocznie po kazdorazowym ich
otrzymaniu poprzez otrzymanie na podany w Formularzu numer telefonu wiadomosci SMS.

Uczestnik moze uzyska¢, informacje o ilosci zgromadzonych punktow zapisanych na Koncie takze
poprzez zgtoszenie takiego zadania w Sklepie. W celu realizacji takiego zadania Uczestnik obowigzany
jest przedstawi¢ pracownikowi Admit w Sklepie, Karty celem z czytania informacji zapisanej na koncie
o ilosci zgromadzonych przez Uczestnika punktow.

O ile w niniejszym Regulaminie nie postanowiono inaczej, zgromadzone przez Uczestnika punkty traca
waznos$¢ po uplywie 5 lat od daty zapisania ich na Koncie Uczestnika. Punkty tracg wazno$¢ zgodnie z
kolejnoscia ich uzyskania w Programie tzn. punkty uzyskane wcze$niej przepadaja w pierwszej
kolejnosci.
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Odrgbne regulaminy promocji specjalnych organizowanych przez Admit, moga przewidywac¢ odmienne
zasady zbierania 1 wykorzystywania punktow w ramach tych promocji, a takze waznoSci
zgromadzonych w ramach tej promocji punktow.

§6
ZASADY REALIZACJI PUNKTOW

Realizacja posiadanych przez Uczestnika Punktow odbywa si¢ poprzez wymiang okreslonej liczby
Punktow na Rabaty i Prezenty wskazane w Katalogu.

Realizacja punktow przez Uczestnika jest mozliwa pod warunkiem, iz w momencie zlozenia
o$wiadczenia o realizacji punktéw, Karta przypisana do Konta Uczestnika jest wazna, oraz zebrana na
Koncie ilo$¢ punktéw umozliwia realizacj¢ zadania uczestnika.

Punkty przyznane w Programie nie podlegaja wymianie na gotowke. Punkty moga zosta¢ wymienione
jedynie na Prezenty i Rabaty wskazane w Katalogu.

Wymiana nastgpuje poprzez ztozenie o§wiadczenia przez Uczestnika o wymianie Punktéw na wskazang
w Katalogu Nagrod¢. Uczestnik moze zlozy¢ przedmiotowe o$wiadczenie jedynie w Sklepie,
udostepniajac wtasciwemu pracownikowi Karte celem zarejestrowania na Koncie tego oswiadczenia.
Wymiana Punktéw powoduje obnizenie ilosci Punktow zapisanych na Koncie o liczb¢ Punktow
przypisanych danemu Prezentowi lub Rabatowi w Katalogu. Obnizenie salda nastgpuje z chwilg
zarejestrowania na Karcie przez pracownika Sklepu o$wiadczenia Uczestnika o wymianie punktéw na
Prezent lub Rabat wskazany w Katalogu.

Wydanie Prezentu nastgpuje w Sklepie, w ktorym Uczestnik zlozyt o§wiadczenie o wymianie punktow.
W przypadku gdyby (brak Prezentu w Sklepie) wydanie niezwlocznie byloby niemozliwe, Uczestnik
zostanie poinformowany za posrednictwem wiadomosci SMS o dacie odbioru Prezentu w Sklepie.

W przypadku braku odbioru Prezentu w terminie dwoch miesigcy od daty powiadomienia Uczestnika o
mozliwym jego odbiorze w Sklepie, Prezent Uczestnikowi przepada.

Wydanie Rabatu nastepuje poprzez zarejestrowanie go na Karcie Uczestnika. Zarejestrowanie Rabatu
na Karcie nastepuje w momencie obnizenia salda punktowego zapisanego na Koncie.

Rabat jest mozliwy do wykorzystania przy najblizszych Zakupach jednak nie dtuzej, niz w terminie
dwoch miesigcy od daty zarejestrowania go na Karcie. W przypadku braku wykorzystania go w tym
terminie przez Uczestnika Rabat przepada.

W przypadku przepadku Nagrody, Uczestnikowi przystuguje roszczenie o przywrocenie wymienionych
na Nagrode punktow chyba, ze punkty te utracity waznos¢ zgodnie z § 5 ust. 10.

Zamieszczony na stronie internetowej jak 1 w specjalnych broszurach informacyjnych katalog nagrod
obowigzuje jedynie przez okres w nim wskazany. W przypadku braku wprowadzenia nowego Katalogu
przed uptywem okresu obowigzywania dotychczasowego przyjmuje si¢, iz dotychczasowy Katalog
obowigzuje przez czas nieoznaczony.

Katalog moze by¢ w kazdym czasie zmieniony badZ odwotany przez Admit .

Zmiana badz odwotanie Katalogu nie obowigzuje Uczestnikoéw ktérzy w okresie obowigzywania
Katalogu ztozyli Admit o§wiadczenie o wymianie punktow na Rabaty i Prezenty wskazane w Katalogu.
W takim wypadku w zakresie w jakim Uczestnik ztozyl Zadanie realizacji punktow, Admit obowigzany
jest je zrealizowa¢ (nawet jezeli realizacja nastgpitaby po okresie obowigzywania danego Katalogu)
chyba, ze realizacja takiego §wiadczenia bytaby niemozliwa lub znaczaco utrudniona. W szczegdlnosci
za znaczaco utrudniong realizacj¢ $wiadczenia nalezy uzna¢ sytuacje, w ktorej koszty konieczne do
realizacji takiego $wiadczenia przekraczajg warto$¢ samego $wiadczenia.

W przypadku gdyby realizacja §wiadczenia Uczestnika bylaby niemozliwa lub znaczaco utrudniona,
Admit zaproponuje Uczestnikowi §wiadczenie ekwiwalentne. W przypadku gdy Uczestnik nie wyrazi
zgody na otrzymanie $wiadczenia ekwiwalentnego, wowczas punkty zuzyte na otrzymanie pierwotnego
$wiadczenia, zostang Uczestnikowi ponownie przyznane, w dacie zlozenia o$§wiadczenia o odmowie
przyjecia $wiadczenia ekwiwalentnego.

Admit moze wstrzyma¢ wydanie Prezentu w kazdym czasie gdy:

a) jest to konieczne dla ochrony bezpieczenstwa Uczestnikow lub innych osob (np. jesli Prezent
okaze si¢ produktem niebezpiecznym);
b) taki obowigzek wynika z przepisOw prawa;
W sytuacji, o ktérej mowa w ust. 15, ust. 14 znajduje odpowiednie zastosowanie.
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W przypadku zwrotu towaru wskutek rozstrzygnigtego postepowania reklamacyjnego, przyznane
Uczestnikowi za Zakup objety tym postepowaniem Punkty zostajg automatycznie anulowane i odjete
od salda punktowego Uczestnika zapisanego na Koncie. Na skutek odjecia punktow zapisanych na
Koncie, saldo Punktéw moze wykazywa¢ warto$¢ ujemna.

§7
USTANIE UCZESTNICTWA, ZAKONCZENIE PROGRAMU

Uczestnik moze zrezygnowaé¢ z Programu w kazdym czasie sktadajac stosowne wypowiedzenie na
pismie.

Wypowiedzenie mozna przesta¢ tradycyjnie na adres Admit ul. Stary Dwor 16, 43-436 Gorki Wielkie
badz elektronicznie za posrednictwem e-mail na adres marketing@admit.pl W przypadku
wypowiedzenia skladanego w formie e-mail do wiadomosci elektronicznej nalezy zalaczy¢ skan
podpisanego przez Uczestnika o§wiadczenia o wypowiedzeniu uczestnictwa w Programie.
Wypowiedzenie uczestnictwa moze nastapi¢ takze poprzez wypetnienie i podpisanie w Sklepie przez
Uczestnika druku wypowiedzenia uczestnictwa lub ztozenie w Sklepie pisemnego oswiadczenia o
wypowiedzeniu uczestnictwa.

Wypowiedzenie uczestnictwa ma skutek natychmiastowy od daty dotarcia do Admit o§wiadczenia o
wypowiedzeniu uczestnictwa.

Niezwlocznie po otrzymaniu o$§wiadczenia o wypowiedzeniu uczestnictwa, Karta zostaje zablokowana,
a Konto usuni¢te. Uczestnik ma prawo do wymiany Punktéw zebranych w sposob zgodny z
Regulaminem przed dniem wypowiedzenia uczestnictwa w Programie na odpowiednie nagrody oraz do
otrzymania niezrealizowanych do tej pory Prezentow i Rabatow. W przypadku gdy byty Uczestnik nie
ztozy 7zadania wymiany punktow w terminie 3 miesiecy od daty wypowiedzenia uczestnictwa lub gdy
ilos¢ punktow nie jest wystarczajaca na otrzymanie jakiejkolwiek Nagrody z Katalogu, punkty
wygasaja. Powigzane z Kontem dane osobowe uczestnika zostang usunig¢te niezwlocznie po
wygasnieciu wszelkich wzajemnych roszczen z tytulu uczestnictwa w Programie. Admit wskazuje przy
tym, ze dane osobowe Uczestnika, ktore zrezygnowal z uczestnictwa w Programie nie beda
przetwarzane dla jakichkolwiek innych celow niz ustalenie, dochodzenie lub obrona przed
roszczeniami.

W przypadku wypowiedzenia uczestnictwa w Programie, Uczestnik obowigzany jest zwroci¢ Karte w
Sklepie, badz przestac ja na adres Admit ul. Stary Dwor 16, 43-436 Gorki Wielkie.

W przypadku naruszenia przez Uczestnika Regulaminu, ADMIT uprawniony jest do
natychmiastowego wypowiedzenia Uczestnikowi udzialu w Programie. ZlozZenie o$wiadczenia o
wypowiedzeniu uczestnictwa w Programie powoduje utrate waznosci Karty oraz obowiazek jej zwrotu
do Admit. Uczestnik , ma prawo do wymiany Punktow zebranych w sposdb zgodny z Regulaminem
przed dniem wypowiedzenia uczestnictwa w Programie na odpowiednie nagrody oraz do otrzymania
niezrealizowanych do tej pory Prezentow i Rabatow. W przypadku gdy byty Uczestnik nie zlozy
zadania wymiany punktow w terminie 3 miesiecy od daty wypowiedzenia uczestnictwa przez Admit
lub gdy ilo$¢ punktow nie jest wystarczajaca na otrzymanie jakiejkolwiek Nagrody z Katalogu, punkty
wygasaja . Ust. 51 6 stosuje si¢ odpowiednio.

Cofnigcie zgody przez Uczestnika na przetwarzanie jego danych osobowych przez Admit, lub cofnigcie

zgody przez Uczestnika na otrzymywanie od Admit informacji handlowych w rozumieniu ustawy o
$wiadczeniu ustug drogg elektroniczng jest rownoznaczne ze zlozeniem przez Uczestnika oswiadczenia
o wypowiedzeniu uczestnictwa w Programie.

Admit moze zakonczy¢ program lojalnosciowy w kazdym czasie, informujac o tym uprzednio
Uczestnikdw poprzez wystanie stosownej informacji SMS jak 1 zamieszczajagc informacje w tym
przedmiocie na stronie internetowej. Ust. 5 stosuje si¢ odpowiednio.

W przypadku zakonczenia programu lojalnosciowego, dotychczasowy Uczestnik ma prawo do
wymiany Punktow zebranych w sposob zgodny z Regulaminem przed dniem zakonczenia Programu na
odpowiednie nagrody oraz do otrzymania niezrealizowanych do tej pory Prezentow i Kuponow. Prawo
do wymiany punktow przystuguje przez okres wskazany w informacji o zakonczeniu Programu. Okres
ten nie moze by¢ krotszy niz 3 miesigcy.

Ust. 5, 7 1 10 nie modyfikuje okreslonego w § 5 ust. 10 terminu waznos$ci punktow.



§8
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Admit przetwarza dane osobowe Uczestnikow programu na zasadach okreslonych w klauzuli stanowigcej
zatacznik do niniejszego Regulaminu.

§9
REKLAMACJE

1. Reklamacje odnoszace si¢ do uczestnictwa w Programie (min. co do sposobu przyznawania punktéw, w
tym w szczegolnosci ich ilosci) moga by¢ zglaszane w dowolny sposéb, w tym m. in. telefonicznie, czy
tez bezposrednio w Sklepie.

2. Reklamacja zgloszona poza Sklepem (tj. poza przypadkiem, gdy reklamacje Uczestnik zgtasza pisemnie
pracownikowi Sklepu, nastepnie on ja spisuje i przekazuje do podpisu Uczestnikowi), winna zawieraé
minimalne dane identyfikujgce Uczestnika tj. numer Karty, imi¢ i nazwisko oraz aktualny adres do
dorgczenia korespondencji.

3. Reklamacj¢ beda rozpatrywane w terminie 14 dni od daty otrzymania zgloszenia reklamacji przez
Admit.

4. Korzystanie z Karty w Zadnym wypadku nie wpltywa na uprawnienia Uczestnika wynikajace z
powszechnie obowigzujacych przepisow prawa, w szczegdlnosci nie narusza ani nie ogranicza tych
uprawnien.

5. Informacje dotyczace pozasadowych sposobow rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen
dostepne sa pod adresem https://www.uokik.gov.pl/spory konsumenckie.php

§10
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Admitowi przyshuguje prawo do zmiany niniejszego Regulaminu w kazdym czasie.

2. Uczestnicy zostang poinformowani o zmianie niniejszego Regulaminu poprzez wiadomos¢ sms lub e-
mail. Jezeli Uczestnik, ktory otrzymat wiadomo$¢ sms lub e-mail nie poinformuje Admit o braku
akceptacji zmian regulaminu w terminie 14 dni o daty otrzymania informacji oznacza, iz zaakceptowat
przedmiotowe zmiany.

3. Brak akceptacji wprowadzonych zmian, jest tozsame ze ztozeniem o$wiadczenia o wypowiedzeniu
uczestnictwa w Programie. § 7 stosuje¢ si¢ odpowiednio.

4. Do realizacji uprawnien Uczestnika ztozonych wobec Admit przed wprowadzeniem zmian Regulaminu
ma zastosowanie poprzednia wersja Regulaminu.

5. W przypadku uznania pojedynczego postanowienia niniejszego Regulaminu za niewazne lub
bezskuteczne, nie ma to wplywu na wazno$¢ lub skutecznos$¢ pozostatych postanowien Regulaminu.

6. W sprawach nieregulowanych w niniejszym Regulaminie maja zastosowanie przepisy prawa polskiego,
w szczegolnosci przepisy Kodeksu Cywilnego.

7. Niniejsza wersja Regulaminu obowiazuje od 14.09.2018 r.
8. Regulamin dostepny jest na stronie www.admit.pl oraz w Sklepie.



Zalacznik do Regulaminu Programu LojalnoSciowego ,, Karta Rabatowa Admit”

KLAUZALA INFORMACYJNA DOTYCZACA OCHRONY DANYCH OSOBOWYCH

Na podstawie art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych

oraz uchylenia dyrektywy 95/46/we (dalej jako RODO) informujemy, Ze:

Administratorem, czyli podmiotem decydujacym o celach i srodkach przetwarzania danych osobowych jest:

ADMIT sp. z o.0. sp. k.

danych osobowych

Iub

bezposrednio w dziale kadr w siedzibie spotki.

][;gll:l;:;suator ul. Stary Dwor 16
(43-436 Gorki Wielkie)
INIP: 5481398489
REGON: 07072950200000
KRS: 0000736727
W sprawach zwigzanych z ochrong danych mozna si¢ z nami skontaktowac:
elektronicznie pod adresem e-mail: marketing@admit.pl
lub
Uzyskanie listownie pod adresem: ADMIT Sp. z o.0. Sp.K. ul. Stary Dwor 16, 43-436 Gérki Wielkie
informacji o lub
przetwarzaniu telefonicznie pod nr 338519000

Pozyskanie danych
icelich
przetwarzania

Cel przetwarzania

Podstawa prawna

Prawnie uzasadniony interes, jesli
wystepuje

Zawarcie i wykonanie
umowy, w tym

reklamacji

kontaktowanie si¢ z art. 6 ust. 1 lit. b RODO brak
klientem w zwigzku z jej

realizacja

Rozpatrywanie skarg i art. 6 ust. 1 lit. c RODO brak

Dochodzenie roszczen
zwigzanych z zawartg
umowag

art. 6 ust. 1 lit. f RODO

Windykacja naleznosci i prowadzenie
postepowan sadowych, a nastgpnie
egzekucyjnych

Archiwizowanie
dokumentacji, tj. umow i
dokumentow
rozliczeniowych

art. 6 ust. 1 lit. c RODO

Brak

Prowadzenie statystyk

art. 6 ust. 1 lit. f RODO

Posiadanie informacji o statystykach
prowadzonych przez nas dziatan co
pozwala nam na usprawnienie
prowadzonej przez nas dziatalno$ci

Prowadzenie dziatan
marketingowych wlasnych
produktow i ustug bez
wykorzystania §rodkow
komunikacji elektroniczne;j

art. 6 ust. 1 lit. f RODO

Prowadzenie dziatah marketingowych
promujacych prowadzong dziatalnosé

Prowadzenie dziatan
marketingowych wtasnych
produktow i ushug z
wykorzystaniem $rodkow
komunikacji elektronicznej
w tym prowadzenie
regulaminu lojalnosciowego

art. 6 ust. 1 lit. a1 fRODO,
przy czym dziatania te ze
wzgledu na inne
obowiazujace przepisy,

w szczegdlnosci: Prawo
telekomunikacyjne 1 Ustawe o
Swiadczeniu ustug drogq
elektroniczng, prowadzone sg

Prowadzenie dziatan marketingowych
promujacych prowadzong dziatalnos¢ z
wykorzystaniem adres6w e-mail i
numerow telefonow




jedynie na podstawie
posiadanych zgod

Obstuga zapytan
kierowanych z
wykorzystaniem formularza
kontaktowego, oraz poczty
elektronicznej

art. 6 ust. 1 lit. a1 fRODO

Udzielanie odpowiedzi na zgloszenia i
zapytania kierowane z wykorzystaniem
formularza kontaktowego oraz poczty
elektronicznej, w tym przechowywanie
newralgicznych wnioskéw i udzielonych
odpowiedzi celem zachowania zasady
rozliczalnosci

Odbiorcy danych

Dane osobowe mozemy przekazywaé¢ innym podmiotom, ktore beda je przetwarzaty, w szczegdlnosci:

Skarbowy),

a) podmiotom prowadzacym dziatalno$¢ pocztowsa lub kurierska,
b) bankom, w przypadku koniecznos$ci prowadzenia rozliczen,

¢) organom panstwowym lub innym podmiotom uprawnionym na podstawie
przepiséw prawa, celem wykonania cigzgcych na nas obowiazkéw (np. Urzad

d) podmiotom wspierajacym nas w prowadzonej dziatalnosci na nasze zlecenie, w szczegdlnosci
dostawcom zewnetrznych systemow wspierajacym nasza dziatalno$¢, podmiotom $wiadczacym
ustugi hostingu, dostawcow oprogramowania do zarzadzania systemami, podmiotom §wiadczacym
obstuge techniczng oprogramowania, dostawcom zapewniajacym oprogramowanie do wysylania
korespondencji handlowej drogg elektroniczng oraz wiadomosci SMS, kancelariom prawnym oraz
podmiotom doradczym, partnerom Administratora prowadzacym sklepy stacjonarne.

Czas
przechowywania
danych

zachowania zasady rozliczalnosci.

Jako Administrator jeste$my obowigzani do przechowywania dokumentow zawierajacych dane przez okresy
wskazane przepisami prawa lub gdy jest to konieczne do prawidtowego funkcjonowania naszej spoiki i

Rodzaj danych

Okres przechowywania

Dane zawarte na umowach

Do czasu przedawnienia roszczen
wynikajacych z umowy.

Dokumenty rozliczeniowe

Ksiggi i zwigzane z ich prowadzeniem
dokumenty do czasu uptywu okresu
przedawnienia zobowigzania
podatkowego, chyba ze ustawy
podatkowe stanowig inaczej.

Dokumenty zwigzane z rgkojmia

Dokumenty dotyczace rgkojmi i
reklamacji beda przetwarzane przez 1
rok po terminie uptywu rekojmi lub
rozliczeniu reklamacji.

Dane dla celéw marketingowych

a) W przypadku przetwarzania
danych na podstawie zgody —
do czasu jej wycofania;

b) W przypadku przetwarzania
danych na podstawie prawnie
uzasadnionego celu — do
czasu wniesienia sprzeciwu;

Dane przekazywane z
wykorzystaniem formularza
kontaktowego oraz poczty
elektronicznej

Przez okres 3 lat celem zachowania
zasady rozliczalnosci.




Kazdej osobie, ktorej dane dotycza, przystuguje prawo do:
a) dostgpu do swoich danych osobowych zgodnie z art. 15 RODO;
b) sprostowania swoich danych osobowych zgodnie z art. 16 RODO;

¢) usunigcia swoich danych osobowych zgodnie z art. 17 RODO;
Uprawnienia w

zakresie d) ograniczenia przetwarzania danych osobowych zgodnie z art. 18 RODO;
przetwarzanych

danych i e) przenoszenia danych osobowych zgodnie z art. 20 RODO;
dobrowolnos¢

podania danych f) sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych zgodnie z art. 21 RODO;

g) prawo do cofnigcia zgody w dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cotnigciem (dotyczy danych
osobowych przetwarzanych na podstawie zgody).

Nadto, w sytuacji gdy przetwarzanie, ktérego dokonuje Administrator narusza przepisy RODO, posiada
Pani/Pan prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Podanie danych jest dobrowolne ale niezbedne do zawarcia uméw i uczestniczenia w programie
Obowiazek lojalnosciowym. Brak podania danych koniecznych do zawarcia umowy lub uczestniczenia w programie
podania danych lojalnosciowym, skutkuje brakiem mozliwosci jej zawarcia i uczestnictwa w programie.

Dane osobowe nie beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany (w tym w formie profilowania) w ten

Przetwarzanie 1 . . . L . .
sposob, ze w wyniku takiego zautomatyzowanego przetwarzania moglyby zapadac jakieckolwiek decyzje,

danych osobowych|| . A ; . . , . . . ,

W sposéb miatyby by¢ powodowane inne skutki prawne lub w inny sposdb miatoby to istotnie wplywaé na naszych

Klientow.
zautomatyzowany




